
Н. Тура,  
Декабристов, 2к

8 (953) 38-45-006 
8 (922) 109-69-00

а также прими участие в розыгрыше главного приза.

Займы от 1000 до 6000 руб
Для пенсионеров скидки!!!

с 1 ФЕВРАЛЯ по 31 МАРТА

Главный приз – пляжный отдых за рубежом!!!

АКЦИЯ!!!
         ЗАЙМЫ 
     ВКЛАДЫ 
КРЕДИТЫ 

Прогресс сервис
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Соревнования  
«Лыжня России-2014» 
проходили на базе загородного 
детского лагеря «Ельничный». 

В Нижней Туре  
в минувшее воскресенье, 
не испугавшись мороза, 
вышли на старт десятки 
лыжников

В преддверии юбилея Нижней Туры  
администрацией округа принято решение  
о выпуске летописи города, буклета  
и памятного набора открыток, посвященных  
Нижней Туре в разные годы ее жизни.

«ЯДЕРНЫЕ» СМИ!

СМС- 
ОПОВЕЩЕНИЕ

ТРЕБУЮТСЯ ВОДИТЕЛИ НА ОЧЕНЬ ВЫГОДНЫХ УСЛОВИЯХ

такси
ЛЕСНОЙ

8 (950) 655-04-04
8 (950) 631-68-68
8 (963) 446-22-66
8 (912) 678-77-97

Регион 66
98-480

МОТИВ

БИЛАЙН
МТС

 (4-2)

СДАЮТСЯ  

ПЛОЩАДИ  
В АРЕНДУ

г. ЛЕСНОЙ:  

КИРОВА,44
 МИРА,30

8 (343) 347-27-13
arenda1@kirmarket.ru

ПУСТЬ 
СВИРЕПСТВУЕТ 
МОРОЗ – 
СОСТОИТСЯ 
ЛЫЖНЫЙ КРОСС!

24 января на официальном сайте о размещении 
заказов на закупки товаров, работ и услуг (http://
zakupki.rosatom.ru/1401240477005) «Электро-
химприбор» опубликовал открытый одноэтап-
ный запрос для нужд госкорпорации «Росатом». 
А нуждается комбинат, как оказалось, в услугах 
по информационному сопровождению своей де-
ятельности. Все бы ничего, вот только цена до-
говора составила ни больше, ни меньше 5 млн 
122 тыс. 150 рублей! 

Похоже, в головах маститых пиарщиков «ЭХП» 
родился новый тренд — публиковать комбинатов-
ские статейки на «золотом пергаменте». Решили 
они дать фору местной прессе и показать, как 
может «цвести и пахнуть» издательский бизнес. 
Супервложения в несколько «лимонов» в «супер» 
газету «Про Лесной», чей учредитель — Сыктыв-
карское консалтинговое агентство ООО «Про-
консалт» , поражают воображение. Генеральный 
директор этого ООО  — некая О.С. Клименко. 
Она  же  — главный редактор корпоративного 
«Про Лесного» — единственного участника, ко-
торый подал заявку на столь «жирненькое» пред-

ложение. Между тем, распространяется газета 
бесплатно, а  рекламы там  — по  минимуму. 
Видать, неплохой канал для перекачки феде-
ральных средств, которыми, как видим, щедро 
сыплет отпрыск Госкорпорации. В противном 
случае напрягали бы менеджеров собирать ре-
кламу по всему городу и с неутомимым азартом 
пытались бы продать газетную площадь под 
нее, как это делают другие средства массовой 
информации с тем, чтобы выжить и повысить 
свою окупаемость. Но напрягаться незачем. 
«Спонсор» то — солидный.

Поскольку к окончанию срока подачи зая-
вок (4 февраля) предложение на участие посту-
пило только одно — от ООО «Проконсалт», как 
вы уже, наверное, успели догадаться, закупка 
была признана несостоявшейся в  соответ-
ствии с п.п. «а» п. 13.5.1 Единого отраслевого 
стандарта закупок, который гласит, что конку-

рентная процедура призна-
ется несостоявшейся, если 
имеется лишь один участник. 
Однако комиссия, куда вошли: 
Н.А. Смирнов, Ю.В. Горяной, 
И.И. Шумай, С.В. Щекалев, 
Л.С. Щекалев, так сказать, по-
совещавшись, приняла реше-
ние рассмотреть претендента 
на пять «лямов» — ООО «Про-
консалт». 

Мы  поинтересовались: 
к  чему  же столь запредель-
ному планирует обязать 
комбинат СМИ, в  частности, 
«Про Лесной», коли готов вы-
ложить немалые деньжищи? 
Все оказалось куда баналь-
ней, нежели фигурирующие 

в контракте суммы «на обслугу». А именно: 
«осуществлять информационное сопровожде-
ние деятельности ФГУПа на территории ЗАТО 
путем написания и размещения информации — 
имиджевых публикаций под видом общего-
родских новостей — статей, носящих только 
позитивный характер о деятельности пред-
приятия, способствующих повышению к нему 
лояльности со стороны жителей в печатном 
СМИ» тиражным объемом: с января по июнь 
в 10000 экз./мес., с июля по декабрь — 15000 
экз./мес. Стоит заметить: тиражная политика 
изданий — в реальности вещь субъективная, 
и взятая по максимуму цифра не всегда выдер-
живается с учетом условий распространения 
и вполне может быть гораздо меньше. 

В. ПИСАРЕНКО
(Окончание на с.2)

Как комбинат сорит миллионами

САМЫЙ 
ЛУЧШИЙ 
ЦИРКфевраля 

18:30

Дети до 4-х лет бесплатно

русская сила и поэзия пластики, 
«кристалл баланс» , 
эквилибр на шесте, 
игра с «диаболо», 

В ПРОГРАММЕ:

тел. 2-77-85, билеты от 250 ₶

ДК Н. Тура

20
 японский гамадрил,               
императорский удав 

и многое другое


